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1980年的7月7日，《天气预报》节目诞生。

如今，经历了三十个年头的寒暑往来，这档节

目日益发展成熟。如何始终保持节目的高品质从而

让这档已经家喻户晓的品牌栏目拥有持久的活力，

成为华风集团自成立之日开始就不断努力的目标。

三十年过去了，华风坚持发展战略的多元化、国际

化和差异化，充分发挥媒体资源优势，取得了令人

瞩目的成就。

今年的广告资源推介会更像是一场华风与客

户的联欢，热闹的现场也不乏温馨的场面。主持人

和客户代表同台献艺，开场的一首《选择》彰显了华

风的自信，也体现了客户对华风的信赖与支持。

说起天气预报的影响，推介会现场最多的声

音是“我是看着《天气预报》长大的”。的确，观

看《天气预报》已经成为人们生活的一部分。特

别在过去的几年里，无论是世界瞩目的背景奥运
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会、六十周年国庆，还是汶川、玉树地震、西南大

旱等重大事件，都离不开《天气预报》精准的报

道。正如主持人所说，关注13亿受众所关注的，这

一切都影响着政治、经济、文化等方面，与共和国

共同成长。

今年，依托于宏观经济走势，广告市场也是

持续升温，广告主信心指数不断上升，广告投入也

是持续增加，《天气预报》景观广告也吸引了很多

企业的投放。这同样得益于《天气预报》栏目的

超高收视率。CTR统计数据显示，近一年来，新闻

联播《天气预报》分月收视率保持在6%以上，最

高达8.39%，收视份额保持在19%以上，最高接近

21%。在西北地区，新闻联播《天气预报》收视份

额占据半壁江山；即便在收视竞争激烈的华东、

华南地区，栏目也取得超过8%的市场份额，收视

表现突出。

从受众人群来看，人们依赖于电视媒体获取

气象信息的比例有逐年升高的态势。在中央级媒

体中，人们主要通过CCTV-1和CCTV-新闻了解天

气资讯。通过连续两年的广告受众调查发现，观

华风集团广告部主任吴瑞艳发布2011年价格及政策
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众对《天气预报》景观广告的主动收看率上升至

50.8%，其中，积极收看、习惯性收看和选择性收

看的比例均有所上升。通过权威监测，受众收看

新闻联播《天气预报》“复方板蓝根颗粒”景观

广告后，该品牌在观众心目中的偏好度、推荐度、

预期使用率均上升了7成以上。这就体现了《天

气预报》栏目的品牌价值。栏目知名度与满意度

是评价栏目品牌价值的两个指标，分别反映了栏

目在观众群中传播效果的广度和深度。新闻联播

《天气预报》栏目呈现出形象成熟化、内容优质

化的特点，其知名度和满意度在同类栏目中都处

于前列。

世界银行发布的《2010年世界发展报告：发

展与气候变化》指出，全球气候变化比金融危机

为害更大。金融危机可能会在短期到中期造成

困难和减缓经济增长，其持续时间很少超过两

三年；气候变暖的威胁远比金融危机严重得多，

持续时间也更长。因此，可以肯定的是，《天气预

报》的品牌价值会愈加凸显。

从范围上讲，天气的变化越来越受到公众的

高度关注，同时天气对人

们的影响也深入到了生活

的方方面面，成为大众最

关注的话题之一。从深度

上看，社会上下对气象资

源的关注已经从日常的关

注发展为深度的关注，气

象成为关系国计民生的

重要因素。从高度上说，

国家已经从战略高度来看

待气象气候问题，气象资

源已经上升为国家战略，

影响着政治、军事、经济

等方方面面。

得益于大事件大活

动的聚焦效应及央视的

传播影响力不断提升，

《天气预报》的广告资源成为越来越多的企业

的不二之选，其中重庆美心集团和华风牵手十余

年，西安利君药业更是与华风风雨同舟十四载，

他们正是看中了华风气象资源独特的传播优势和

极高的附加价值。

可以说，华风的成长无时无刻不伴随着客户

的成长。如今，每天百余档的国家级媒体气象服

务信息发布，使华风成为跨媒体、多覆盖的行业

传媒机构。每一天的黄金时段，通过《天气预报》

景观广告品牌窗口的展示，众多企业成就了在中

国大地上的展翅腾飞，我们有理由相信，借势新

闻联播《天气预报》景观广告的传播效力，这些

企业一定能够实现辉煌的传播梦想。
中国传媒大学广告学院院长黄升民发言
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